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UTOPIES RURALES

LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

* Pour les francais, 94% des sondes indiquent
92% qgue le « monde rural gagnerait a étre mieux

connu »

: ' * 92% estiment qu’il est « agréable de vivre » a
D@S F I‘&Il(}ﬁlS EXPI‘]III@IT[ la campagne
Un Désir De Campagne

* /2% expriment la « sensation que le monde
rural connait un renouveau »

Etude réalisée par I'lfop en 2021 “Territoires ruraux :
perceptions et réalités de vie.” Pour I’association

Familles Rurales * 91% des chefs d’entreprises les considerent
« attractifs », /7% en « renouveau ».



UTOPIES RURALES

LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

* Pour les ruraux, 97% estiment qu’il est « preférable
63% de vivre a la campagne »

* 63% sont satisfaits d’y vivre mais aussi d’y travailler

Des Ruraux Satisfaits

. , * || en ressort au niveau national :
D’yVI\/I‘e E‘[D’yTI‘ava]]ler la qualite de vie (71 % du grand public ; 75 % des

rura

UX),

- N le calme (55 % ; 60 %) |
Etude réalisée par I'lfop en 2021 “Territoires ruraux : le contact avec |Ia nature (ZS %, -2 pOIﬂtS O %)

perceptions et réalités de vie.” Pour I’association
Familles Rurales SOnN

rural.

' clairement identifiés com

me les atouts du monde



UTOPIES RURALES

LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

LaCovid EtLaRuralité

la Bazett
nes. des départements des régions
ACCUEIL » ACTUALITE » FRANCE > id-19ad
- TERR,TOR,ALE Le Covid-19 5 Gavantage frappé Jes métropoles que |a ruralité »
« Le Covid-19
ovid-19 3 davantage frappé les

metropoles que la ruralité »

~
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«Le monde rural a pris sa revanche!»

Par Jean-Christophe Gallien
Publié le 19/05/2020 a 17:11, mis éjour le 19/05/2020 a 17:11

Un agriculteur dans son tracteur qui laboure son champs dans le nord est de la France. JEAN-FRANCOIS
MONIER/AFP

FIGAROVOX/TRIBUNE - Dans une France ou la population
s’agglutine dans les villes, la crise du coronavirus a redonné sa
saveur a la vie a la campagne. Selon Jean-Christophe Gallien, la
ruralité doit devenir I'une des priorités stratégiques du pays.

Jean-Christophe Gallien est un politologue et communicant francais. Il est
directeur de la société JCGA et enseigne a I'Université de la Sorbonne.

Le confinement, un concept
avant tout urbain ?

Une des priorités strategiques
du Pays...

La densite face a I’espace

Mais la carte de I’acces aux
soins est desequilibreée... et
plus largement aux services
publics.



LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

FinDuDéni1 Del aRuralité ?

- I AR

LA REVANCHE DES RURAUX ’




LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

Y A Cing AnsDéja...

- L'impact des gilets jaunes...

- Installation d’un nouveau rapport de force
entre... le monde d’avant et le monde
d’apres.

- Création d’un Parlement rural européen.

- Les idées et besoins des ruralités. Les
paysans : de 2,5 millions en 1955, ils sont au
nombre de 496 000 selon le recensement

agricole de 2020. Les exploitations sont passes
de 800 000 en 1980 a 389 000 en 2020.

-
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LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

Ce Qui Bien Nommé Exaste Bel Et Bien
i

- Gouvrent beaucoup de choses (commerces, <
santé, nouvelles centralites locales, ZRR,

services publics, licence |V, etc.) RURALITES 4
- mais pas le tourisme... UNE AM BITION

- LAgenda rural et 173 mesures sur 200

- On se rassure un peu avec Campagne A PARTAGER
Paradis, un programme dedie a |'innovation SOUR UN AGENDA RURAL

et au tourisme en ruralite (France Tourisme

Lab et DGE). Mais en retraite... -
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LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

Ce Qui Bien Nommé Exaste Bel Et Bien

- Fin du concept d’urtteurbatre de I'Insee :
Deux criteres : 200 m+2 000 habitants.
Seuls restaient 5% de ruraux :

« habitants dans des communes Isolees en
dehors des poles ».

- Eurostat a proposé a tous les pays de I'UE
une methode fondée sur la densité.

Une fois appliquée pour la France, le résultat :

22 millions de Francais, soit 35% de la
population, vivent en milieu rural.

En carte #% | #ZonageRural : la nouvelle définition de la
#ruralité u les communes peu denses == trés peu
denses, a partir de la grille communale de densité de '
@InseeFR et en lien avec les définitions B

Notre observatoire vous en parle swil.to/oL18f7

lllllll
OOOOOOOOOOO
: TERRITOIRES

Zonage rural
. &%
7\% :
VaRae o0 Comte inte < ‘*' ’;:
du M novembee 2020 .’ -
o~ -1
won e Comymur .
1 Commune en 2onage rwal ’
. St o o——
\.“' O "
2 Cammwne hirs 2onage fur A e
v:n\_’ e d 10 rear ™ é w‘.-
- e
™*W
*_ A
4
\ b « ovy— 4
vy -

a Joél Giraud et 9 autres personnes

4:05 PM - 24 nov. 2020 - Twitter Web App

22 Retweets 7 Tweets cites 55 J'aime




LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

L esGrandesZones Rurales

On peut avancer tout de meme

. Ici, c’est une thématique qui
federe un bassin de vie. L’oenologie, le thermalisme, un
territoire villes d’art et d’histoire, etc.

aussi bien sur le littoral qu’en montagne. Le rayon
de reflexion est situe a moins de 2 heures du centre du bassin
emetteur. Dans le tourisme, on est sur le City break par
exemple. Le téletravail apparait comme un nouveau relai de
croissance, surtout en ces temps d’apres crise sanitaire durable.

eloignée de tout, a l’acces plus
difficile, souvent enclavéee, elle s’apparente a un espace
exclusif qui valorise le développement frugal et collaboratif.




Typologie structurelle 2022
La diversité des communes rurales

LES RURALITES

Shegs LES RURALITES RESIDENTIELLES :

10 300 COMMUNES POUR 8,1 MH.
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LS SN e« S L WATOA IS i LY ol LES PETITES POLARITES :
Les ruralités résidentielles *RaiiP She S SGREUPT U S b0 2 N0 7s Sondis s ° 590 SOMMURES POUR 7,2 MH-
~ T MWL, w3 SRR R N T R IR SR ki L’ARMATURE : 46% DE L’EMPLOI,
3ol o T S T AR S Tk T A e DES SERVICES PUBLICS, DES
L < R M WY S LOGEMENTS SOCIAUX. 2 000
POLARITES INDUSTRIELLES, 3500
SONT MIXTES.

B Aisées
Mixtes

Les petites polarités

| | S AR R EPL Bt A S Ao Rt R LES RURALITES PRODUCTIVES :

B Industrielles et artisanales A R L N e i e 11 000 COMMUNES POUR 4
Mixtes |k > e W eS0T ¥ B . o MH.BEAUCOUP D’ACTIFS, MAIS

el & PN T 1 ~ [l T SES i, —~ DIFFERENTS TYPES. 4 600 ONT

Les ruralités productives B ey, o RSV bl A S PROFIL INDUSTRIEL, © 200 PROFIL
RS s SEBREINGL 1 AGRICOLE. 47% EN ZRR.

Ouvriéres B3, SN RN g FIORY i A

B Agricoles (RSN S T°Se A GRS e A e e P LES RURALITES TOURISTIQUES :
| y : 4 100 COMMUNES POUR 2,1
MH.BONNE A FORTE CAPACITE

D’'HEBERGEMENT; COMMUNES
RESIDENTIELLES AVEC RESIDENCES
SECONDAIRES; D’AUTRES DANS LE

TOURISME MARCHAND.

Les ruralités touristiques

A dominante résidentielle

B Spécialisées
i Communes urbaines Données : IGN 2021 - INSEE 2021 - DGFIP
2009/2019 - INRAE 2020 - DGALN/SIDAUH 1986
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LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

LaRevanche Des Ruraux?

Mait

de

Jniversité ¢

érie Jousseaume,
e de conférences a

'Institut de Geéographie et d’Amenagement

e Nantes.

VALERIE JOUSSEAUME

Plouc Pride

Un nouveau récit
pour les campagnes
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Le monde est un terrain de chasse un potager une usine un ordinateur un jardin
comme
LHomme est un animal différent une creature dargile une machine biologique un composant bio-tech une conscience
comme vivifiee par UEsprit indépendante de connecté aux objets  naturellement connectée
son environnement via internet a (a Nature et aux autres




MODERNITE

13% DES FRANCAIS VOTENT «GRANDE VILLE »
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LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

1 ’abusDe Came Nuit Aux 1 erritorres

- Depuis 35 ans, le discours dominant est de fournir
aux «investisseurs» mondialisés I’organisation
territoriale que l'on pense correspondre a
leurs attentes, et que ce cadre doit étre le plus

large et le plus dense possible.

’économiste Olivier Bouba-Olga appelle cette
pensée «la mythologie CAME » pour
Compeétitivite, Attractivité, Métropolisation et
Excellence».

Lundi 24 septembre

18h - CCO Tour Bretagne Nantes

L’abus de CAME®

présente des risques pour
les territoires

() Compétitivite, Attractivite, Métropolisation,

Excellence)

Place
Publique

Tartivs o Amens







LA POST MODERNITE

RAISON/PASSION

INDIVIDU/GROUPE
PROGRESSISME/MAINTENANT DECONCENTRATION

POLYTHEISME MOYEN-AGE

Post moderniteé : Période de dissolution

du lien social et d’individualisme ? Ou
recomposition sociale en fonction de

ses choix émotionnels, marquée par
un phénomeéne de clanisme ou néo
tribalisme 7

de l'idéologie dominante
de l'idéal collectif

du lien social

de la simplicité

du temps maitrisé et lent
du choix limité

de l'information parcellaire
de l'offre de masse

de la fidélité (aux marques)

de la consommation du paraitre et
du futile

. 1C

a la pluralité des valeurs
a l'individualisme, tribus

a l'éclatement du lien

a la complexité

au temps recherché et rapide

a I'"hyper-choix
a I'hyper-information

a I'offre personnalisée et a la carte

a la versatilité

a la consommation utile et
identitaire




Tous centaures ! Eloge de I'hybridation

Gabrielle Halpern,
philosophe

Nous assistons a un processus d'hybridation accélérée de notre monde, gui devient la grande
tendance de notre temps. Nous commencons enfin a comprendre combien le mélange peut étre
une veéritable chance pour notre société et pour ceux gui 'habitent. Oui, on peut entrecroiser
des choses, des métiers, des activités, des personnes, des intentions, des imaginaires, des
identités, des intéréts, radicalement différents, voire contradictoires, et de la peut naitre une

extraordinaire créativité!
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LaBonnekibre...

FRANCE RELANCE

! MerCI |a pandémle' o et ‘e :ggancghcir:vsigﬁ,sr:rs;ow
télétravalil

* Plan de relance : 570 M€
supplémentaires pour
déployer la fibre en ruralité
(Plan 2025 fibre pour tous)

* La 4G et la 5G (complete pour 2030) en septembre 2021 : 99% de la population

couverte selon les opérateurs; mais surface territoire plus faible. 4G SF
(93%), Bouygues (92%), Free (90%)

R (94%), Orange



Dominique
Cardon

SOCIOLOGUE DU DIGITAL

LA REVOLUTION DIGITALE EST
AVANT TOUT D’ORDRE

COGNITIF. ELLE EST VENUE
\ INSERER DES CONNAISSANCES

e aux grandes ruptures DANS TOUS LES ASPECTS DE
a m Y Cicc)xrtj\e‘;s des révo\utions'\ndustr"\e\\e.s. N O S V I E S i
teCh/r;\cl)i!toégc'est Avec linvention de limprimerie

i S SI NOUS FABRIQUONS LE

' nces et
Elle est venue inséerer des connaissa

- NUMERIQUE, IL NOUS

| \ [ us fabri-

[ intelligentes. Si NO .

ain de rendre In - 45

truons le numeriaue, il NOUS fabrigque auOUS

(\:‘/o'\\é pourquol il est indispensa?\g que N

nous forgions une culture numerigue.

Po
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INTERNET 1.0

CREATION DE GOOGLE

SE CONNECTER A UN SITE, )
FIN DES ANNEES 90 ET D’ AMAZON

UNIQUEMENT GRACE A L’USAGE DES s

TECHNOLOGIES DIGITALES
IL ACCEDE A UN GRAND

NOMBRE D’'INFORMATIONS/
PRODUITS

DEBUT 2000 LES BLOGS 2004/2006 FACEBOOK, YOUTUBE, TWITTER
CONSOM’ACTEUR

EMERGENCEDU  ~°777777" B e m - - - LES INTERACTIONS/LES EFFETS DE
PRONETARIAT ET DES USER- RESEAUX ET LES DEVICES MOBILES

GENERATED-CONTENT

4
4
4
APRES 2010 FULL CONNECTE, AIRBNB

) 4EME PHASE DU CROWD-BASED. LA FOULE EST
LE TEMPS DE L’HOMME AUGMENTE; NEW DEMOCRATIE CONNECTEE COMME AGENT ECONOMIQUE

DES LIBERTARIENS; DES DATAS; ALGORITHMES

OBJETS CONNECTES ET IA

(ACTEUR, CONSOMMATEUR, AUTEUR). ON ENTRE

DANS LE CROWD-FUNDING-SOURCING
OK BOOMER ! LE PHARMAKON SURVEILLANCE






Une couverture au plus pres des » 152 fabriques en QPV

besoins des territoires » Trois fabriques sur quatre

en dehors des métropoles,

* Une sur trois dans des
zones peu denses ou tres
peu denses,

* Une sur quatre dans des
communes de moins de
2000 habitants

* Au moins une fabrique par
département

* Deux ou plus sur 83%
des départements

La parole est a : Marc LAGET

: o — : S\ 988 = 5
- . Répartition territoriale des fabriques au 24 s \™\ Yp an .
) agence nationale
. 31 décembre 2021 Vo Wl - de la cohésion
l a B, o [ < : l des territoires
& @ _ .



Diversité des porteurs de projet : I'ensemble de la société civile
au rendez-vous des tiers-lieux

Ingeénierie

Expérimentation .

1

& prototypage

Continuite pédagogique

Cultures & savoirs

Lien social

Démocratie participative & gouvernance Q

2

agence nationale
de la cohésion
des territoires

I'/“ Telétravail & coworking
1

yﬁ\ Services publics

"/

Transition ecologique

Appui aux PME

Inclusion numérique

N Résilience alimentaire

m Associations

m Sociétés dont 90% SCIC

» Commune

® Intercommunalité

® Etablissement public,

département

Les porteurs de projets
relevent d’une cinquantaine
d’activités (industrie,
agriculture, solidarite,
culture, formation,
recherche...) et d’une dizaines
de statuts juridiques
(associations, entreprises,
collectivites...)




LE TEMPS DE LECHANGE
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VYos 'Tiers-lieux?




Désirs De Campagne
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Le lourisme Alimente
I’ Imagmanre...



I e Tourisme, Une Chance Pour La Ruralité

« Dans cet apres covid-19, le tourisme sera un autre or, blanc, bleu et toujours
plus vert de la nouvelle ruralite de notre pays. Les touristes venaient deja chercher ce
qQu’lls ne trouvaient pas ailleurs. Nul doute que cette tendance va s’intensifier méme et

surtout en peériode de contraintes sanitaires et comportementales liees a la menace adu
coronavirus. »

« C’est un formidable gisement de croissance nationale. Ces sejours creent, de plus en
plus souvent de veritables ponts pour des installations de nouveaux habitants ou
des investissements. Il faut I'anticiper et ’'accompagner dans une veritables
dynamique nationale et inventer de veritables poles de competitivite ruraux
autour des modernisations associees de I’agriculture et du tourisme ».

Jean-Christophe Gallien, politologue et communicant francais (culture liberale), non
Spécialiste du tourisme.



UTOPIES RURALES

DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

Libérez le potentiel touristique de la France rutale

Devenez hote sur Airbnb s ?3

T}

Airbnb et I'Association des Maires Ruraux de France
présentent "Campagnes d'Avenir" : un programme de
déeveloppement touristique dédié aux communes rurales.
Aider les habitants a devenir hétes sur Airbnb, c'est soutenir le
dynamisme durable des campagnes francaises.

Devenez hote sur Airbnb




UTOPIES RURALES

LE PACTE AVEC LE DIABLE : AIRBNB

Airbnb, I’amm Des Villages

< Le comportement des habitants change : 29 000
communes ont des habitants (82 %) qui font des offres.

< 90 % de I'offre est dans les zones rurales ce qui
correspond a un changement des demandes du
consommateur

< Seules 7 000 communes disposent d’hébergements de
type hotelier, 28 000 communes n’en disposent pas.

< 15 000 communes sans hotel, soit en 2021, 60 % des
communes rurales dénuées d'hotel ont au moins une
annonce active sur la plateforme.

LAMRF et Airbnb dévoilent
des villages secrets pour
passer I’été en France

Par Airbnb - 11 juin 2020 - Société, Territoires

f v ®

Alors que les voyageurs peuvent enfin préparer leurs vacances d’été en France,
Airbnb et 'AMRF dévoilent une sélection de villages secrets pour inciter les

Frangais a redécouvrir leur pays hors des sentiers battus.




Meéme Atout France Se Ruralise

- La nature est au cceur de 'offre attendue :
environnement naturel, paysages beaux et
Oreserves...

- Un rythme de vie plus calme, propice au
ressourcement.

- Un cadre de vie authentigue

Faire emerger les destinations campagne
(envie de vert)

S’appuyer sur les tendances et valeurs

« slow » (hature, paysage, mobilité douce,
etc.)

Valoriser les campagnes thématiques
(culture/patrimoine, marcheés, paysages,
oenotourisme, etc.)

Libersd

Egalité
Fraternmitd

ITOUT
REPUBLIQUE FRIANCE DEJA ADHERENT  [RVANLENTIE:1=
FRANCAISE A

CONNEXION W o oarticles
® e

.....................

> CLASSEMENTS > IMMATRICULATIONS ENGLISH VERSION

POLE CAMPAGNES

' i i L
La campagne, un espace a tort potentiel pour la

i g g |
destination France

La France béngficie d'un espace rural étendu et varié qui laisse la place a une large palet
territoires et de situations au regard de |'activité touristique existante ou potentielle. En eff
n'existe pas une mais des campagnes : campagne "chic et charme", campagne traditiony

mAarfain anrmnlava la AAfinitiAan At la maias Al Aniiiira Allina aatian Alalhala CAanAdA ciir an

Sophie Ollier Daumas, présidente du pole « Campagnes»



1 esMicro-Aventures

LES NOUVEAUX ENTREPRENEURS

Mad ,‘

Comme un refuge de mom:agne
mais pour les cyclistes 3
-~

. YAt 33

L’EXPERIENCE EST PROCHE
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LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

1 e CasDes Micro-Aventures

Les micro-aventures

- Une expérience courte (4 jours maximum) dans la
nature pres de chez sol, qui nécessite peu de moyen et
peu d’organisation. “lle couvre tout type d'activite :
blvouac, escalade, randonnée, surf, vélo, descente de
iviere, VOI- rando, alpmlsme etc.
e Concept de micro-aventure s’inscrit dans une réflexion
ecologique, une consommation plus sobre et locale. Effet
flygskam, a honte de prendre |'avion.

- Les courses de gravel ont egalement le vent en poupe,
apres le phénomene du Trall;

- Phénomene d’un nouvel entreprenariat « tribal ».

- Exemples : Davai Davai et Chiloweée




LA MAD JACRUES Vv ELO 20(9-2020-202(|-2022
&

Micro expédition vélo
Macro-féte cyclo

w % K kW

Notée 5/5 - Voir tous les.avis







UTOPIES DURABLES

LA CULTURE RURALE EST MORTE, VIVE LA RURALITE CULTURELLE !

1 e ChocDes Cultures

- L’Art en chemin (Oise) :

Créer un cercle vertueux engendrant du lien
soclal dans un milieu rural par 'animation de
differents eévenements culturels, didactiques et
participatifs.

L’Art en chemin utilise le prétexte des
poromenades et des randonnées afin que les
citoyens de tous ages se rejoignent autour de
"art, du patrimoine et de I’écologie.

De juin a octobre 22 : 34 auteurs, 32
plasticiens, 18 classes de primaires et colleges,
12 associations partenaires...




UTOPIES DURABLES

LA CULTURE RURALE EST MORTE, VIVE LA RURALITE CULTURELLE !

1 e ChocDes Cultures

f ® oo U'H“N.QT :

- Derriere le Hublot (Aveyron) :

« Aucun espace rural ne devrait envier, en
matiere culturelle, un pole urbain pas plus qu’ll

ne devrait échapper a la présence des
artistes ».

Saison de mai a decembre, du week-end de la
PentecOte a Capdenac avec |'Autre festival, de
"aventure artistigue Fenétres sur le paysage, ou
encore la coanimation de POP-UP, école des arts.

L’engagement:
la philosophie des Droits culturels.

0E Rl‘tp\g Scéne COnventiOn?ée

'intérét national
rt en territoire

K Saison * I'Autre festival I Fenétres sur le paysage

Fenétres sur le paysage

Aventure artistique sur les chemins de
Compostelle

Nés d'histoires et récits, les chemins de Compostelle offrent un terrain
formidable pour nourrir nos imaginaires et ceux des artistes.

Téte chercheuse, jambes voyageuses, Derriere Le Hublot a imaginé le
parcours artistique Fenétres sur le paysage en 2016. |l se développe
depuis sur le GR ® 65 avec de nombreux partenaires et territoires a

» Les ceuvres d'art-refuge (1ére série de cinq ceuvres d'art-refuge

réalisées entre 2018 et 2021)

+ Les rendez-vous et créations artistiques éphémeres qui invitent a
arcourir autrement ces paysages.

P
Le désir de révéler et réveiller ces chemins, associé a celui d'inviter
les artistes a créer la ol on ne les attend pas, constituent I'étincelle
pour écrire un parcours a ciel ouvert. Celui-ci est imaginé comme un
dialogue entre des ceuvres contemporaines protéiformes (ceuvres
d'art-refuge, installations, rendez-vous artistiques..) et un patrimoine

. Pop-up

-Gre eeeee

Q &

‘ Derriére Le Hublot




UTOPIES DURABLES

LA CULTURE RURALE EST MORTE, VIVE LA RURALITE CULTURELLE !

1 e ChocDesCultures

« La culture rurale est morte, vive la ruralite
culturelle ! »
Emmanuel Negrier, politologue, I| coordonne

des habitants aux projets artistiques et culturels.

- Deconstruction des schemas de pensée :
pas mieux Ni MoinNs, Mais singuliere

- Des lieux et des artistes habitants.
- Des habitants impliqués, « avec ».

- La culture, ferment de I’attractivité rurale.

SespectACTivel, programme europeen de participation

Le manifeste Le spectacle L'équipe L'agenda On parle de nous




Bobine, Une Vision Editoriale

Bobine est une revue indépendante,
imprimee en France, qui met en lumiere
nos terroirs et nos savoir-faire.

Convaincu que la beauté réside dans la
simplicité d’un instant, Bobine sillonne
la France pour y trouver les gestes
rares : ceux d’artisans, de paysans ou
encore de restaurateurs.

C’est en vadrouille que se dessinent
des rencontres et des echanges hors du
temps.
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Inclusive, la politique municipale encourage la participation des
citoyen(e)s sur des bases républicaines et environnementales.

Elle traduit également |'idee que |'histoire d’'une commune
rurale n’est jamais finie. Le village est le creuset idéal pour
laisser s'épanouir les nouveaux espoirs de vie des habitants
post-modernes : trouver des réponses appropriées dans un
monde en quéte de sens et traversé par d'immenses défis.

Ainsi, 'engagement public communal se construit dans I'addition
des « bonnes volontés » et poursuit le dessein de batir un village
qui concrétise les grands principes du « convivialisme* ».

Au dela de cette ambition philosophique, le temps, la patience, la
perséverance, la bienveillance, la simplicité, I'innovation, la
solidarité, la culture, |'esthétisme, la conviction d'agir dans
"intérét des générations actuelles et futures sont autant
d'éléments nécessaires pour insuftler un état « d’esprit village ».

* Cinq principes de : commune naturalité, commune humanité, commune socialité, légitime
individuation, d’'opposition créatrice. Ces principes doivent étre tempérés et équilibrés les uns
par les autres, dans le respect premier de l'impératif catégorique de lutte contre |'hubris (la
folie des grandeurs). Cf Second manifeste du convivialisme.org.




Le village durable propose des

actions participatives. Ouvert sur le
monde, via |'éducation, avec Ka
Technologies. Sur le Dev durable avec le

projet de réseau de chaleur (bio masse).
Adhérent au PNR Oise Pays de France.

Projet de ferme de village (2025). /"

Le tourisme durable.

'hébergement touristique se
développe avec un gite public et
3 privés. Un 4eme en projet. 2
hébergements bivouac en
préparation.

UN
VILLAGE
TIERS LI\EBU

Journée citoyenne

a mobilisation des citoyens
permet d’améliorer le cadre
de vie et le fleurissement
durable. Elle densifie les liens
soclaux.

Le café citoyen fabrique du

lien, avec a la clé de |a
convivialité et de l'innovation
rurale. La question des
transitions est progressivement
abordée.

Echanges de savoir faire sont La vitalité culturelle s'exprime

associés au Café citoyen :
numérique, couture, cuisine, bricolage,
réparation d’outillage et de matériels
domestiques.

Une nouvelle offre culturelle prend
forme: les coopeérations territoriales sont
favorisées et les initiatives se multiplient.
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LE PRESBYTERE EN Gri’ra

I

""" 1 iy
Lacquisition du bien : vente a paiement différé avec TS I
I'EPFLO. Opération a 310 878 € HT dont 259 088,58 € pour
"acquisition (+frais de portage a 10 ans 25 000 euros+frais . e |
9,6k+TVA6,9k); Budget travaux : 135 000 euros. Les o | ‘ \ —. A O :> mg 5
partenaires financiers : Département, Etat, Région, CCPV, N - ]—5—-% ------ T
Bouge ton coq+Ullule, EPFLO. Total : 245 000 euros. ‘f? m @
Gite de trois chambres : gestion communale et mise en 72 ) Pams L e

relation via les plateformes et site dédié;

§
Les chambres : elles sont equipées de SDB+toilettes; \\ \ ‘
Décoration dédiée a chague chambre (Expérience \ \ e

économie). ’ =P \\\ \\\ \{\\\\

Cuisine équipée de qualité pro. Possibilité d’organiser des
formations culinaires.

Ouverture du gite printemps 2021.

'espace bivouacs en annexe du gite : module Hello
Cabanes. Gestion autonome (2022).



Je prépare 'avenir des territoires en [ACTIONS A (MPAC)

stimulant b- ~hospitalité  MELZTIIITITN
EEITTTEYTTS
(Nouveaus eeiry
LRI
»

Fabrice Dalongeville

J'aide les territoires a
apprehender les
transitions. Ma conviction :
la vitalité et I'hospitalité
sont les deux piliers de
I'attractivité des
collectivités, du village a la
metropole. Je suis
consultant et maire.

S raisons

pour transformer
son Office de tourisme
en Tiers-lieu




Les tiers-lieux s’'intéressent
déja de prés au tourisme

a Le tout numérique conduira
a la disparition des OT
La digitalisation de linformation
touristique a drastiqguement réduit le
réle des OT dans les trois temps du
voyage (avant, pendant, aprés).

L’hybridation des usages
implique de tout revoir

Les tiers-lieux accueillent déja des
touristes dans leurs espaces au
regard des multiples services guils
proposent. Au delg, ils sont souvent
installés dans des espaces
patrimoniaux. Pour le dire
autrement, comme ils ont besoin de
diversifier leur activité, ils
concurrencent déja les offices de
tourisme en explorant de nouvelles
meédiations locales.

Imaginer un lieu qui devient un
espace de rencontres entre
touristes et locaux. Avec des

usages divers : information
touristique, conciergerie de village,
coworking, café, boutique, épicerie,
patrimoine, programmation
culturelle, hebergement.. France
Tiers-Lieux dénombre 3 600 sites
hybride en 2023.

> - N=— |
m Appréhender les enjeux
de la transition Elargir le périmétre

des “élus tourisme”

L’arrivée de I'TA dans les usages
risquent de renforcer encore la
puissance de frappe des géants du
numeérique mondial. Les acteurs du
tourisme institutionnel doivent
repenser profondément leurs
MIissions.

Tous les territoires traversent
de multiples crises interreliées :
crises économique, écologique,
climatique, énergétique, sociale,
sanitaire, identitaire, sécuritaire,
politique. Le tourisme n’est pas
épargné. La question des temps

Pour les élus en charge du
tourisme, le glissement vers les
tiers-lieux leur permettraient
de sortir d’un rble en silo, de
renouveler leur responsabilité
et dembrasser plus largement

libres est aussi posee et 4 le tourisme de transition. Autre
travers elle les lieux qui éclairent intérét : les engagements
la réflexion. Quel lieu peut-il le financiers pourraient étre
mieux incarner la transition ? revalorisés et étre mieux

A\ incarneés.



UTOPIES DURABLES

L’ENJEU DES TRANSITIONS

1 e Tourisme Durable Rural
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La notion de tourisme durable recouvre principalement trois domaines : I'environnement,
I'économie et le social. Les terminologies varient en fonction de I'éclairage que |I'on souhaite
y apporter. Le tourisme durable est une approche déja ancienne : elle a été retenue lors du
Sommet de la terre de Rio de Janeiro, en 1992.

Schéma du developpement durable du tourisme

ENVIRONNEMENT

Développement
durable du tourisme

Tourisme durable

Tourisme responsable L'investissement
Le chiffre d'affaires

La rentabilité



En matiére de tourisme durable, il faut prendre garde aux idées recues ou aux mauvaises
représentations mentales. Le tourisme a la campagne ou a la montagne n’est pas « de fait »
durable, comme une station balnéaire n‘est pas forcément synonyme d’'impacts
environnementaux les plus forts. Ainsi, Le tourisme a petite échelle et dans la nature n’est
pas nécessairement protecteur de la biodiversité. Tout comme beaucoup de touristes ne
sont pas nécessairement un probléme pour la biodiversité.

5 coubles de Touristes
I:::: IEEEE . o 4 \ venve en del . . . . .
Y T R o e 4 s i
F ITTT O DAL A fouristes . ‘
. .l..: lnl:':: .'".':‘- » . .
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En tant que « parties prenantes », les acteurs du systéme touristique doivent
apprécier la ou elles peuvent agir, en premier lieu dans le périmeétre direct de
leur responsabilité. Attendre que les autres agissent est contre productif.

Systéme touristique

\Toire

e du Teri

5| |REGULATION
: \ 4 - \ /' \
: : ' i X Toury
< tspace
recepleur emelteur
- Infrastruciures
amenagements
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LA REALITE DES ELUS, LES ELUS ET LA REALITE




LE REGAIN D’ATTRACTIVITE DES TERRITOIRES RURAUX

EluLocal EtMarketing T erritorial

[’ attractivité : beaucoup en parlent, peu se forment. Le processus d’acculturation ne se

fait pas encore. La méme chose €tait jadis constaté€e a propos du développement local.

Les €lus locaux se forment un peu, mais quand ils se forment ils le font sur des
thématiques classiques : budget et finances, prise de parole en public, urbanisme. En
digital, 1ls ont le souci de I’'infrastructure, moins des usages.

Mais ca change avec une nouvelle génération d’¢élus locaux.

La question est moins la question de ’attractivité que celle de la transition.

Les thématiques du développement, de la démocratie participative, de la conduite du
changement, de la prospective, du développement durable, du marketing territorial,
sont moins visibles dans les offres de formations.

On peut faire un parallele : comment passer du tourisme de masse industriel au
tourisme durable ? Comment sensibiliser les €lus a cette question, notamment celles et
ceux dont les territoires ont €t€ construits sur des fondations industrielles ?

Ce phénomene est €également fort dans la question agricole par exemple.

CEST Aussi
GRACE. AV
SouTiEN DE SES
PA—%JTS Qui
ONT TDUJOUQS
CRL EN Lui




Sensibilisation

Consultation
Concertation

Co-
construction




PARTICIPATION ET OUTILS UNE PRATIQUE MOBILISATRICE

CO-CONSTRUIRE LES DECISIONS ET LES PROJETS

* De quoi parle-t-on ? Pourquoi faire participer ? Pourquoi participer ? La participation, c’est agréable mais
c’est tres sérieux. Se poser les bonnes questions : sur quol, avec qui, pour quels résultats et quelles sont les
imites. Respecter le contrat avec ceux qui s’investissent.

* Trois principales raisons : efficacité, sociale et politique.

< Objectivité d’efficacite : faire émerger des solutions plus appropriées, on s’appuie sur une expertise d’usage.
Pour plus d’adhésion au projet; meilleure gestion des ressources/

< Objectif social : lien social; car permet une montée en compétence et ca permet de 'empowerment (prendre
en main sa destinée)

< Objectif politique : dialogue et respect mutuel, donner la voix a ceux qui I’ont peut; intelligence collective est
un atout; reduire la distance entre les décideurs et les autres. Renforcer la confiance.

* Le numeérique rebooste les pratiques participatives. Suppression des horaires, des colts d’entrée a la
participation; nouvelles impulsions et plus d’outils numériques pour remplacer les anciennes pratiques
presentielles. Mais cette derniere reste tres importante.
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